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Zwiazana z Centrum im. Wtadystawa Grabskiego od chwili powstania fundacji.

Od 2020 roku petni funkcje prezeski Fundacji Edukacji i Mediéw (FEiM), organizacji

zaangazowanej w rozwodj edukacji medialnej i spotecznej mtodziezy. W ramach FEiM

organizuje m.in. konferencje, warsztaty oraz projekty wspierajace aktywnos¢ obywatelska

i przedsiebiorczos¢ wsrod mtodych ludzi. Wspétinicjatorka i liderka projektéow takich jak

m.in.: Szkota po godzinach, Dom Edukacji Medialnej czy Portaldlamlodych.pl

W przesztosci Marta Tenerowicz pracowata m.in. w Urzedzie Marszatkowskim

Wojewddztwa Matopolskiego, gdzie zajmowata sie przygotowaniem strategii wojewddztwa,

oraz w Radiu Krakéw, gdzie petnita funkcje Dyrektora Biura Zarzadu, Kadr i Administracji.

Jej doswiadczenie obejmuje takze wspotprace z Kancelarig Prezesa Rady Ministréw, TVP S.A.,

biurem posta do Parlamentu Europejskiego oraz organizacjami zajmujacymi sie promocja

i organizacja imprez sportowych i kulturalnych.

Prywatnie Marta Tenerowicz jest zong i matka dwodch cérek.
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Analiza powstata w ramach aktywnosci Biura Analiz Centrum Grabskiego, ktérego powstanie sfinansowano w ramach realizacji
zadania: ,Edukacja spoteczno-ekonomiczna wraz ze strukturalnym wsparciem dla Biura Analiz Fundacji Centrum im. Wtadystawa
Grabskiego” ze srodkéw Narodowego Instytutu Wolnosci - Centrum Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego w ramach Rzadowego
Programu Rozwoju Organizacji Obywatelskich na lata 2018-2030 PROO Priorytet 4. Zadanie realizowano w latach 2023-2024.
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Biuro Analiz Centrum Grabskiego funkcjonuje aktualnie w ramach dziatart Centrum Mysli Narodowej, ktérego powstanie
dofinansowano ze srodkéw Funduszu Patriotycznego funkcjonujacego w ramach Instytutu Dziedzictwa Mysli Narodowej
im. Romana Dmowskiego i Ignacego Jana Paderewskiego- Edycja 2021 Wolnos¢ po polsku.
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Dofinansowano ze Srodkéw Instytutu Dziedzictwa My$li Narodowej im. Romana Dmowskiego
ilgnacego Jana Paderewskiego w ramach Funduszu Patriotycznego.
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Fundacja Centrum im. Wtadystawa Grabskiego powstata w 2013 roku z mysla o
upowszechnianiu wiedzy o dziataniach, wartosciach i dziedzictwie patrona Fundacji. Jej celem
jest takze wspomaganie rozwoju przedsiebiorczosci, edukacji ekonomicznej, finansowej,
politycznej oraz historycznej. Nasze cele realizujemy poprzez dziatalno$¢ wydawniczg i
publicystyczna, organizowanie spotkan, konferencji oraz paneli tematycznych z opisywanego
zakresu. Swoje dziatania Centrum Grabskiego adresuje w szczegoélnosci do ludzi mtodych,
zwtaszcza ucznidw i studentéw, ktérym bedzie wskazywato drogi osobistego rozwoju oraz
zawodowego spetnienia. W swoich dziataniach taczymy idee konserwatyzmu i innowacji,
patriotyzmu gospodarczego z otwartoscia na Swiat oraz przedsiebiorczosci i spotecznej
odpowiedzialnosci. Za swodj cel uwazamy takze wspieranie wartosciowych inicjatyw
realizowanych przez ludzi mtodych, szczegolnie w sferze gospodarki, historii, nauki, kultury i

edukacji.

Powstanie Biura Analiz Centrum Grabskiego sfinansowano w ramach realizacji zadania:
,Edukacja spoteczno-ekonomiczna wraz ze strukturalnym wsparciem dla Biura Analiz Fundacji
Centrum im. Wtadystawa Grabskiego” ze $srodkéw Narodowego Instytutu Wolnosci- Centrum
Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego w ramach Rzadowego Programu Rozwoju
Organizacji Obywatelskich na lata 2018-2030 PROO Priorytet 4. BACG jest miejscem
wymiany mysli, dyskusji oraz upowszechniania idei wyznawanych przez naszego patrona
Whtadystawa Grabskiego. Dziatalnos¢ BACG koncentruje sie na opracowywaniu analiz,
raportow i ekspertyz dotyczacych m.in. aktualnych wyzwan spotecznych, gospodarczych i
technologicznych ale réwniez zagadnien zwigzanych z historia, tozsamoscig i kultura.

Organizujemy takze spotkania, dyskusje i debaty na tematy wazne spotecznie.
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W literaturze przedmiotu znajdziemy wiele definicji edukacji medialnej. Wedle polskiej
definicji prof. Wactawa Strykowskiego uczenie ,medialnej pismiennosci” jest przygotowaniem,
zwtaszcza dzieci i mtodziezy do Swiadomego i krytycznego odbioru mediéw oraz racjonalnego
postugiwania sie nimi jako narzedziami pracy, komunikowania sie i uczenial. Edukacja
medialna to proces, przez ktdéry osoby stajg sie kompetentne medialnie - zdolne
do krytycznego rozumienia natury, techniki i oddziatywania medialnych przekazéw
i produkcji2. Ogélnie mozna jednak przyjaé, Zze jest to dziatanie na rzecz ksztatcenia
i rozwijania umiejetnosci, ktére pozwalajg swiadomie,
krytycznie i odpowiedzialnie korzysta¢ z mediéw -
tak tych tradycyjnych, takich jak prasa, radio
i telewizja, jak i ,nowych” czyli cyfrowych:
internet, media spotecznosciowe, platformy
streamingowe czy komunikatory. Nie chodzi
w niej wytacznie o nauke obstugi technologii,
ale przede wszystkim o zrozumienie, jak media
dziataja, jak wptywaja na odbiorcéw,
jak tworzy¢ wtasne tresci i jak poruszac¢ sie
w Swiecie informacji, dezinformacji i manipulacji.

Edukacja medialna obejmuje kilka wzajemnie powigzanych obszaréw. Oznacza
rozumienie mediow - wiedze o tym, jak powstaja tresci, kto je tworzy, z jakich powodow
i w jakim kontekscie. Zaktada krytyczna analize przekazéw medialnych, czyli umiejetnos$é
rozpoznawania intencji nadawcy, stereotypow, fake newséw, propagandy czy manipulacji
emocjami. W jej ramach rozwijane jest takze tworzenie tresci - umiejetno$¢ odpowiedzialnego
publikowania informacji, zdje¢, filméw i opinii. Istotnym elementem sa kompetencje cyfrowe,
czyli bezpieczne, etyczne i skuteczne korzystanie z narzedzi cyfrowych. Wreszcie, edukacja

medialna ksztattuje swiadomos¢ obywatelska, rozumienie roli mediow w demokracji

1 M. Kaniewska, W. Strykowski: Rola edukacji medialnej w spoteczenistwie demokratycznym, ,Edukacja Medialna” 2000 nr 4,
s. 26.

2 Definicja wedtug: Media Literacy Week. http://www.medialiteracyweek.ca/about/what-is-media-education/, dostep
w dniu 8.06.2025r.
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i spoteczenstwie obywatelskim.

Pojecie edukacji medialnej zaczeto sie rozwija¢ w drugiej potowie XX wieku, wraz
z upowszechnieniem telewizji i prasy masowej. Juz wtedy pedagodzy i badacze mediow - tacy
jak Marshall McLuhan czy Len Masterman - zwracali uwage, ze media nie s3 jedynie ,oknem
na $wiat”, lecz ksztattujg sposéb, w jaki ten $swiat postrzegamy. W latach osiemdziesigtych
i dziewiecdziesigtych XX wieku edukacja medialna zaczeta wchodzi¢ do programéw szkolnych
w krajach zachodnich, m.in. w Kanadzie, Wielkiej Brytanii i krajach skandynawskich. W Polsce
temat ten pojawit sie szerzej po 1989 roku, poczatkowo w ramach edukacji obywatelskiej
i polonistycznej, a pézniej w kontekscie rozwoju internetu i mediéw cyfrowych. W XXI wieku
pojecie edukacji medialnej zaczeto taczy¢ sie z edukacjg informacyjng i cyfrowa, tworzac
zestaw kluczowych kompetencji XXI wieku, niezbednych do funkcjonowania
W spoteczenstwie wiedzy.

W ostatnich latach znaczenie edukacji medialnej gwattownie wzrosto. Jednym
z powodow jest zalew informacji i dezinformac;ji - dzis kazdy moze publikowac tresci, a media
spotecznosciowe premiuja emocje i skrajne opinie. Niezbedna staje sie umiejetnosc
rozpoznawania wiarygodnych zrédet. Réwnie istotnym czynnikiem jest manipulacja
i propaganda, ktore pojawiajg sie zarowno w polityce, jak i w marketingu, sprawiajac,
ze odbiorca bez kompetencji medialnych staje sie bezbronny wobec wptywu. Coraz wieksze
znaczenie ma takze rozwdj sztucznej inteligencji, dzieki ktorej tatwo mozna generowac
obrazy, teksty czy filmy, co utrudnia odréznienie prawdy od fatszu. Do tego dochodza
kwestie cyberbezpieczenstwa i prywatnosci - korzystanie z mediow cyfrowych wymaga
swiadomosci zagrozen takich jak phishing, kradziez danych czy manipulacja algorytmiczna.
Warto tez wspomniec¢ o polaryzacji spotecznej, ktérg wzmacniajag media spotecznosciowe,
oraz o demokratyzacji medidéw, dzieki ktérej kazdy moze by¢ nadawca, co zwieksza potrzebe
etyki i odpowiedzialnosci za stowo.

Edukacja medialna to nie tylko temat dla szkét, lecz kwestia spoteczna, obywatelska
i kulturowa. Warto sie nig zajmowac, poniewaz wzmacnia odpornosc¢ spoteczng na fake newsy,
manipulacje i propagande, buduje $wiadomych obywateli, ktérzy potrafia uczestniczyé
w debacie publicznej, oraz rozwija krytyczne myslenie, jedng z najwazniejszych umiejetnosci
wspotczesnosci. Sprzyja kulturze dialogu zamiast hejtu i polaryzacji, wspiera edukacje cyfrowa

i bezpieczenstwo w sieci, a takze przygotowuje do zycia zawodowego, w ktérym kompetencje
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medialno-informacyjne s niezbedne. Co najwazniejsze, chroni demokracje, poniewaz
bez swiadomych odbiorcéw media staja sie narzedziem wtadzy, a nie jej kontrolerem.
Podsumowujac, edukacja medialna to nie luksus, lecz konieczno$¢ wspétczesnego
sSwiata. Uczy mysle¢ samodzielnie, rozumie¢ mechanizmy komunikacji, chroni¢ sie przed
manipulacjg i $wiadomie uczestniczy¢ w zyciu spotecznym. W erze nattoku informacji,
mediéw cyfrowych i sztucznej inteligencji staje sie jednym z fundamentéw nowoczesnej

edukacji obywatelskiej.

We wspoétczesnym Swiecie media odgrywajg role nieporownywalnie wieksza niz
kiedykolwiek wczesniej. Wszechobecnos¢ informacji i komunikacji cyfrowej sprawia, ze dostep
do wiadomosci, opinii i tresci multimedialnych jest niemal natychmiastowy i globalny.
Kazde wydarzenie, niezaleznie od miejsca jego zaistnienia, moze w ciggu sekund trafi¢
do milionéw odbiorcéw na catym Swiecie. Ta cyfrowa sie¢ komunikacji ksztattuje nie tylko
sposéb, w jaki zdobywamy wiedze, ale rowniez nasze postawy spoteczne, polityczne
i kulturowe. Rozwdj mediow oparty nowych technologiach oddziatuje w konsekwencji nie tylko na

sposob odbioru informacji, czy opinii zaposredniczonych przez 12 ] -

media, ale takze na samq istote cztowieka. Socjologowie ©
i psychologowie mowiq wprost o zmianie tozsamosci
cztowieka oraz relacji miedzyludzkich. Przede
wszystkim zaznacza sie trend do pomnozenia liczby
interakcji (srednia ,,znajomych” sieciowych wzrasta) na
rzecz spadku jakosci tych kontaktéw. Mamy wielu
Lprzyjaciot” w sieci, ale czy sq oni takze naszymi

przyjaciotmi w realnym zyciu? Czy znajg nasze
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spotecznosciowych?®.

Odrebnym zagadnieniem jest rola mediow spotecznosciowych, ktére staty sie dzis
jednym z gtownych zrédet informaciji i opinii. Platformy takie jak Facebook, Twitter, Instagram
czy TikTok nie tylko umozliwiajg szybkie dzielenie sie tresciami, ale takze wptywajg na
ksztattowanie opinii publicznej poprzez mechanizmy algorytmiczne, ktére selekcjonuja
informacje dostosowane do preferencji uzytkownika. W rezultacie media spotecznosciowe
petniag funkcje zaréwno zrédta informaciji, jak i przestrzeni publicznej, w ktorej prowadzone sa
dyskusje polityczne, spoteczne i kulturowe.

Powszechnos¢ i globalne znaczenie mediéw spotecznosciowych niesie za soba kolejne
wazne wyzwanie i potrzebe. Jest to zagadnienie weryfikacji tresci pojawiajgcych sie w mediach.
Jego analize mozna rozpoczqc od dyskusji o klasycznym fact-checkingu, a skonczyc na systemowym
nadzorze prewencyjnym oraz nastepczym ze strony instytucji panstwa. W tym miejscu nalezy,
co oczywiste, uwzgledni¢ demokratyczne zasady panstwa prawa. Jednoczesnie nie wolno
zapominac, ze wspotczesne wyzwania wymagajq okreslenia nowych, czytelnych zasad weryfikacji
i ustanowienia granic miedzy wolnosciq stowa i przekonan, a prawem do rzetelnej informacji.
Sam fact-checking (fact checking, z ang. ,weryfikacja faktéow”) to proces, ktéry ma na celu
zweryfikowanie informacji, polegajgcy na doktadnym sprawdzaniu faktéw w wiarygodnych

Zrédtach, konfrontowania mozliwie licznych potwierdzen

r

w opracowaniach lub dokumentach na pismie lub w formie materiatow

audio-wideo, a takze w wypowiedziach autorytetéow

posiadajgcych wiedze i powszechnie uznang wiarygodnos¢ w
dziedzinie, ktérej dotyczy weryfikowana informacja. Celem

fact-checkingu jest promowanie prawdziwosci

i poprawnosci informacji*. Dziatanie to jest wrecz
niezbedne, chociaz dtugo byto zaniedbywane. Jego
rola i znaczenie zdecydowanie wzrosty przy okazji

dwodch, przetomowych z tego punktu widzenia

wydarzen. Pierwszym niewatpliwie byta pandemia

3 https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-
prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudiag Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 19.05.2025r.

4 Babraj R., Czym jest fact-checking? - zarys inicjatyw na $wiecie i w Polsce. Cyberpolicy NASK,
https://cyberpolicy.nask.pl/czym-jest-fact-checking-zarys-inicjatyw-na-swiecie-i-w-polsce/ , dostep w dniu 12.12.2024r.


https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html
https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html
https://cyberpolicy.nask.pl/czym-jest-fact-checking-zarys-inicjatyw-na-swiecie-i-w-polsce/
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COVID-19, drugim jest petnoskalowa wojna na Ukrainie.

Cyfrowa rewolucja niesie ze sobg rowniez powazne wyzwania. Zjawiska dezinformacji,
fake newsow oraz polaryzacji spotecznej staty sie coraz bardziej powszechne. Szerzenie
nieprawdziwych lub zmanipulowanych informacji prowadzi do kryzysu zaufania spotecznego,
utrudniajagc  podejmowanie S$wiadomych decyzji obywatelskich. Algorytmy mediéw
spotecznosciowych, zamiast neutralnie informowac, czesto wzmacniajg podziaty, eksponujac
tresci kontrowersyjne lub emocjonalnie angazujace, co poteguje polaryzacje opinii publiczne;j.
Kolejne zagadnienie to rola i znaczenie, zupetnie przetomowe jakie w Swiecie mediow
odgrywa, a zapewne dopiero odegra sztuczna inteligencja (Al). To wtasnie Al moze miec istotny
wptyw na ksztattowanie relacji miedzyludzkich, tak jak pozostate technologie® Dzieki aplikacjom
i platformom wykorzystujgcym Al, takim jak chatboty czy systemy rekomendacyjne, mozliwe jest
utatwienie codziennych rozméw oraz wymiana informacji w czasie rzeczywistym. Al pomaga
rowniez filtrowac ogromne ilosci informacji i personalizowac przekazy, co pozwala uzytkownikom
lepiej odnalezé sie w zalewie danych. To z kolei moze sprzyja¢ budowaniu wiezi i zrozumieniu
pomiedzy réznymi grupami spotecznymi®.

Niewatpliwie wspbétczesne media majg: masowy wptyw najwiekszych mediéow
na swiadomos¢, a nawet szerzej spoteczny odbior i znaczenie podawanych tresci determinuje
i uzasadnia fakt wkroczenia w ten obszar czynnikéw panstwowych i instytucjonalnych.
Jest to konieczne takze z punktu widzenia interesu panstw, ich bezpieczeistwa i obronnosci
np. w zakresie przeciwdziatania wszelkim zagrozeniom, w tym ze swiata wirtualnego i ,cyber”’.

W obliczu wyzej wspomnianych, a przeciez to zaledwie kilka z wielu, wyzwan edukacja
medialna staje sie nie tylko pozadang umiejetnoscia, lecz koniecznos$cia. Umiejetnosé
krytycznej analizy informacji, rozpoznawania manipulacji i Swiadomego korzystania z mediow
jest warunkiem petnoprawnego uczestnictwa w zyciu spotecznym, politycznym i kulturowym
XXI wieku. Edukacja medialna nie jest luksusem ani dodatkiem do wiedzy ogdlnej - jest
fundamentem odpowiedzialnego i Swiadomego funkcjonowania w zglobalizowanym $wiecie

informaciji.

5 Granat, A. (2017). Jak media wptywaja na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza samos$wiadomosé dzieci w wieku
szkolnym. Publishing series: Recepcja medidw, nr 3, 75-111.

6 Biuro Analiz Centrum Grabskiego, Analiza dr hab. Klaudii Cymanow-Sosin: Sztuczna inteligencja - szanse, zagrozenia
i wyzwania. (2023). https://centrumgrabskiego.pl/post/bacg-analiza-dr-hab-klaudii-cymanow-sosin-sztuczna-inteligencja-
szanse-zagrozenia-i-wyzwania/ (dostep: 07.06.2025)

7 Cymanow-Sosin K., Cymanow P., Tenerowicz K., Media przyszto$ci- wybrane aspekty komunikacyjne, ekonomiczne
i edukacyjne, Homini, Krakéw 2024, s. 79-80.


https://centrumgrabskiego.pl/post/bacg-analiza-dr-hab-klaudii-cymanow-sosin-sztuczna-inteligencja-szanse-zagrozenia-i-wyzwania/
https://centrumgrabskiego.pl/post/bacg-analiza-dr-hab-klaudii-cymanow-sosin-sztuczna-inteligencja-szanse-zagrozenia-i-wyzwania/
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Wspotczesny swiat charakteryzuje sie ogromnym nattokiem informacji - zjawisko to
okre$lane jest czesto jako infodemia. Codziennie jestesmy bombardowani tresciami
pochodzacymi z roznych zrédet: mediow tradycyjnych, serwiséw internetowych, platform
spotecznosciowych oraz komunikatorow. Nadmiar informacji sprawia, ze coraz trudniej
odrézni¢ fakty od opinii, a prawdziwe wiadomosci od manipulacji. W tym kontekscie edukacja
medialna staje sie kluczowa umiejetnoscia umozliwiajacg $wiadome poruszanie sie w ggszczu
informacji i podejmowanie racjonalnych decyz;ji.

W 1999 w Wiedniu pod patronatem UNESCO naukowcy i praktycy medidow spotkali sie
podczas sympozjum zatytutowanego Edukacja medialna a epoka cyfrowa. Postulowano
wprowadzi¢ wychowanie do mediow do programow szkolnych w poszczegolnych krajach przy
zachowaniu jej charakteru edukacji ustawicznej i nieformalnej. Zdaniem autoréw dokumentu
koricowego edukacja medialna powinna®. Podobne spotkania odbywaty sie rowniez w Polsce.
Koordynatorem kilku z nich byta Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRIT). Zgodnie z ustawg
o radiofonii i telewizji KRRIT zobowigzana jest m.in. do "organizowania badan i odbioru
programéw radiowych i telewizyjnych". W szerszym rozumieniu tego sformutowania jest
miejsce na zajmowanie sie przez KRRiT zagadnieniami odbioru w zakresie udoskonalania
kompetencji odbiorczej polskich widzéw i stuchaczy?.

Szczegblny problem, ktory jednocze$nie zmusza nas do reakcji to zjawisko
mechanizmow algorytmicznych, ktére personalizujg treSci w mediach spotecznosciowych,
tworzac tzw. banki informacyjne. Uzytkownicy otrzymujg gtéwnie te informacje, ktére
potwierdzajg ich wczedniejsze przekonania, co ogranicza kontakt z odmiennymi punktami
widzenia i sprzyja polaryzacji opinii publicznej. Zjawisko to jest dodatkowo wzmacniane przez
pojawienie sie zaawansowanych technologii, takich jak sztuczna inteligencja i deepfake’i, ktore
umozliwiajg tworzenie fatszywych tresci w sposdéb trudny do wykrycia i rozpowszechnianie ich

na masowa skale. Efektem tych proceséw jest zanik wspdélnego pola informacyjnego.

8W. Godzic, Uczy¢ do mediow czy rozumieé media?, w: J. Detka (red.), Pedagogika mediéw. Materiaty Konferencji Naukowe;j.
Kielce, 14 kwietnia 2000 roku, Kielce 2000, s. 45-46.

? Firlej J. (opr.), Dziatania Krajowe]j Rady Radiofonii i Telewizji zwigzane z upowszechnianiem edukacji medialnej, Warszawa
2003.
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Spoteczenstwo coraz czesciej fragmentaryzuje sie wokot réznych zrodet informacji, co
prowadzi do izolowania grup w odrebnych bankach informacyjnych. W konsekwencji wzrasta
polaryzacja i radykalizacja pogladow, szczegdlnie w internecie, gdzie negatywne emocje i
ekstremalne tresci zyskujg na zasiegu szybciej niz rzetelne informacje. Brak wspdlnej bazy
faktéw ostabia zdolno$¢ do prowadzenia konstruktywnego dialogu spotecznego i
podejmowania decyzji opartych na obiektywnej wiedzy.

Edukacja medialna to jednak takze olbrzymia szansa. Nie jest bowiem przedmiotem, ktory
mowi tylko o mediach. Jesli méwimy o odbiorze medidéw czy odtwarzaniu tresci medialnych, to nie
przygotowujemy wytqcznie dziennikarzy czy oséb zajmujqgcych sie komunikacjq. Edukacja medialna
ma ogromny wptyw na wybor zawodu w przysztosci. Na przyktad tworzenie bloga lub vloga na
temat: ,moje eksperymenty fizyczne” czy ,eksperymenty chemiczne’, nie przygotowuje do zawodu
dziennikarza, ale moze rozwija¢ kompetencje przysztego biologa, biotechnologa, chemika, czy fizyka.
Umiejetnosc stworzenia takiego przekazu, popularyzowania nauki - jak robi to np. dr Tomasz Rozek,
fizyk z wyksztatcenia - pokazuje, ze edukacja medialna moze przygotowac¢ do wykonywania
zupetnie innych zawodow. Jednoczesnie kompetencje medialne, takie jak tworzenie jasnych i
zrozumiatych przekazéw czy docieranie do zatozonej grupy docelowej, sq uniwersalne. Sama tres¢
przekazu moze miec¢ rdézne zastosowania - od zawodéw technicznych i ekonomicznych po
humanistyczne i spoteczne. Media w tym przypadku sq narzedziem, a edukacja medialna uczy o
narzedziu, a nie o samej tresci, ktéra jest przekazywana?®.

Analizujagc powyzsze przyktady tatwo dostrzec jak wielkie znaczenie w naszym zyciu
moze i odgrywa edukacja medialna, co jest bezposrednia konsekwencjg znaczenia samych
mediéw. Media mogq by¢ cennym narzedziem i darem dla ludzkosci pod warunkiem, ze bedq
narzedziem w naszych rekach, ktére od czasu do czasu uwolnimy (...) oby te rece byty czasami
wzniesione wysoko w gescie wdziecznosci, czasami znajdowaty sie w objeciach innych rgk, byty
wyciggniete do zgody w gescie pojednania, a tylko niekiedy byty zajete przez smartfon!?.

W obliczu wspomnianych wyzwan edukacja medialna nie jest juz jedynie elementem

wsparcia ksztatcenia ogélnego - staje sie warunkiem przetrwania w cyfrowym $wiecie. Jest

10 https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-

prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudia Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 20.05.2025r.
11 https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-
prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudia Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 20.05.2025r.
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koniecznoscia. Umozliwia rozwijanie krytycznego myslenia, umiejetnosci weryfikacji
informacji i Swiadomego korzystania z medidow, co pozwala jednostkom i spoteczenstwu
zachowac spdéjnos¢, odporng na manipulacje i dezinformacje. W XXI wieku kompetencje
medialne s3 niezbedne do aktywnego i odpowiedzialnego uczestnictwa w zyciu spotecznym,
politycznym i kulturowym.

Reasumujac mozna zatem stwierdzi¢ za dr. Krzysztofem Tenerowiczem: Wspdtczesnie
media w duzej mierze staty sie odbiciem kulturalnej kondycji panstw i ich spoteczenstw. Wtasnie w
nich, niczym w soczewce mozna obserwowac zmiany jakie dokonujq sie zarédwno w wymiarze
gospodarczym, politycznym, jak i spoteczno- kulturalnym. By jednak nalezycie oceniac petnie
zjawisk medialnych jakie wspétczesnie majqg miejsce warto podkresli¢, jak wielkie znaczenie

gospodarcze majq wspétczesne medial?.

Edukacji medialnej potrzebujemy bez wzgledu na wiek, wyksztatcenie, pochodzenie i
miejsce zamieszkania. Co wiecej to proces, ktéry niemal nigdy sie nie konczy, a refleksja, ze
nasze kompetencje medialne osiggnety odpowiedni poziom bardzo czesto jest podstawa
problemu.

Stosunkowo najtatwiej dokonaé¢ podziatu w zakresie edukacji medialnej biorgc pod
uwage kryterium wieku. Jest ono bowiem niezwykle demokratyczne i pojemne.

Nad wraz celnie zjawisko potrzeby edukacji medialnej w réznych grupach wiekowych,
uwzgledniajac ogdlny kontekst zdefiniowata prof. Klaudia Cymanow-Sosin, szefowa zespotu
ekspertéw Fundacji Edukacji i Mediow stwierdzajac, ze: O edukacji medialnej trzeba méwic jako
wynikowej procesow mediatyzacji, jakie dokonujq sie od wielu lat, a w naszym kregu kulturowym od
potowy ubiegtego wieku. O tym pisali juz znani studentom kierunkéw komunikacyjnych i medialnych
- Harold Innis, Marshall McLuhan, a pézniej Friedrich Krotz. Zyjemy dzi$ wszyscy, w tym i Paristwo

jako mtodzi startujgcy w dorosty swiat i my, pokolenie X, a nawet nasi dziadkowie i rodzice w tzw.

12Bjuro Analiz Centrum Grabskiego, Analiza dr Krzysztofa Tenerowicz, Media publiczne czyli jakie? (2024), s.21.
https://centrumgrabskiego.pl/wp-content/uploads/2024/12/Analiza-15-Media-publiczne-czyli-jakie-1.pdf (dostep:
07.06.2025)
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spoteczenstwie nasyconym technologicznie. Specjalisci z zakresu edukacji medialnej mogliby wrecz
stwierdzi¢, ze zyjemy w spoteczenstwie przesyconym technologiq. Bo czy nie osiggnelismy w wielu
dziedzinach takiego punktu, w ktérym to technologia nami wtada, zamiast by¢ skutecznym
narzedziem w naszych rekach?13.

Wspdtczesne media cyfrowe przenikajg niemal kazdy aspekt zycia spotecznego,
edukacyjnego i zawodowego, dlatego edukacja medialna staje sie wyzwaniem wymagajacym
dostosowania do réznych grup wiekowych i specyfiki ich doswiadczen z mediami. Dla
mtodziezy media spotecznosciowe, platformy streamingowe, komunikatory i serwisy
informacyjne stanowia podstawowe srodowisko socjalizacji. To tam mtodzi ludzie zdobywaja
informacje o S$wiecie, ksztattuja opinie, rozwijajg zainteresowania i nawiazujg relacje
spoteczne. Jednoczesnie tresci w internecie majg zréznicowana jakos¢ i wiarygodnos¢, co
podkresla potrzebe rozwijania kompetencji krytycznego myslenia. Rozumienie mechanizmow
dziatania influenceréw, strategii marketingowych i narracji sieciowych pozwala mtodziezy
odréznia¢ fakty od opinii, unika¢ manipulacji i Swiadomie podejmowac decyzje zaréwno
konsumenckie, jak i spoteczne.

Nieodtacznym elementem edukacji medialnej jest rowniez ksztattowanie swiadomosci
w zakresie cyberbezpieczenstwa, prywatnosci i higieny cyfrowej. Mtodzi ludzie, czesto
korzystajacy z wielu aplikacji i platform jednoczesnie, muszg rozumiec¢ znaczenie ochrony

danych osobowych, bezpiecznego

# ‘ i ustawiania  profili, odpowiedzialnego

! udostepniania informacji i reagowania

A — na potencjalne zagrozenia, takie jak
f w
[ _

Q phishing, cyberprzemoc czy dezin-

formacja. Swiadomosc¢ konsekwe-

ncji dziatan w sieci oraz umiejetno-

$§¢ samokontroli w korzystaniu

' . ‘# z mediow cyfrowych stajg sie

kluczowe dla ochrony bezpiecze-

-~

nstwa psychicznego i spotecznego mtodziezy.

13 https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-
prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudia Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 19.05.2025r.
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W szkotach edukacja medialna wciaz pozostaje ograniczona i rozproszona - czesto
sprowadza sie do wybranych godzin informatyki, podstawowych zaje¢ z bezpieczenstwa
w sieci lub lekcji wychowawczych. Brakuje systemowego podejscia, ktére w sposob
kompleksowy rozwijatoby umiejetnosci analizy informacji, krytycznego myslenia, weryfikacji
zrodet i Swiadomego uczestnictwa w zyciu publicznym. Wtaczenie edukacji medialnej do
gtéwnych przedmiotow, z praktycznymi ¢wiczeniami i projektami interdyscyplinarnymi,
jest niezbedne, aby mtodzi ludzie mogli funkcjonowaé¢ w cyfrowym sSwiecie w sposéb
Swiadomy i odpowiedzialny. Edukacja medialna powinna zajmowac istotne miejsce w szkole,
jak i poza nig. Nauka krytycznego myslenia, rozrézniania informacji prawdziwych od fatszywych
oraz efektywne korzystanie z technologii to kluczowe kompetencje we wspotczesnym swiecie i na
rynku pracy (...) edukacja medialna powinna by¢ wtqgczona do programu nauczania na réznych
przedmiotach, takich jak jezyk polski, historia, wiedza o spoteczenstwie czy informatyka,
ale niezbedny jest takze ,pakiet startowy” dotyczqcy zachowan w sieci, kontaktu z mediami
i sposobu ich dziatania. Powinien on by¢ przekazywany przez wykwalifikowanych edukatoréw
medialnych, ktérzy posiadajq wiedze na poziomie tworzenia i uzytkowania srodkéw spotecznego
przekazu oraz wiedzy komunikologicznej4.

Wspbtczesne media umozliwiajg rowniez uczestnictwo w zyciu publicznym - poprzez
Sledzenie informacji politycznych, komentowanie wydarzen, udziat w debatach online czy
tworzenie wtasnych tresci. Kompetencje medialne pozwalajag w tym procesie zachowacd
Swiadomos$¢ kontekstu, odrozniaé fakty od opinii i unika¢ wptywu manipulacji. Brak takich
kompetencji zwieksza ryzyko polaryzacji pogladéw, podziatéw spotecznych i wptywu
dezinformacji na decyzje wyborcze oraz postawy obywatelskie. Weryfikacja Zzrodet informacji
staje sie wiec podstawowym narzedziem obrony przed manipulacja i kluczowa umiejetnoscia
w spoteczenstwie opartym na mediach cyfrowych.

Dorosli, korzystajacy z medidéw w miejscu pracy, rowniez potrzebujg edukacji medialnej.
W tym kontekscie istotne s3 umiejetnosci zwigzane z cyfrowg etykietg, zarzadzaniem
reputacjg online oraz oceng zrédet informacji zawodowych. W dobie rosnacej roli komunikacji
cyfrowej i informacji branzowych, podejmowanie decyzji opartych na nieweryfikowanych

tresciach moze prowadzi¢ do powaznych konsekwencji dla firmy, zespotu czy wtasnej kariery

14 https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-
prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudia Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 20.05.2025r.
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zawodowej. Edukacja medialna w pracy staje sie wiec zaréwno narzedziem ochrony przed
btedami, jak i sposobem doskonalenia efektywnosci dziatania w srodowisku cyfrowym.
Szczegoblng uwage nalezy poswiecic seniorom - grupie czesto pomijanej w dyskusjach
o edukacji medialnej, a jednoczes$nie szczegodlnie narazonej na dezinformacje, fake newsy,
oszustwa internetowe i manipulacje emocjonalne. Starsze osoby mogg mie¢ trudnosci
z rozpoznawaniem fatszywych tresci, weryfikacjg zrédet czy swiadomym korzystaniem
z mediéw spotecznosciowych. Edukacja medialna w tej grupie staje sie nie tylko kwestig
ochrony przed zagrozeniami, ale takze narzedziem wtaczenia spotecznego i cyfrowego,
umozliwiajagcym korzystanie z ustug online, komunikacje z rodzing, aktywne uczestnictwo
w zyciu lokalnym i obywatelskie zaangazowanie. Seniorzy sg szczegdlnie
narazeni na réznego rodzaju oszustwa internetowe,
ktére wykorzystuja brak doswiadczenia cyfrowego
i zaufanie do  komunikacji  online.
Do najczestszych nalezg fatszywe e-maile
i SMS-y podszywajace sie pod banki, urzedy
czy firmy kurierskie, majace na celu
wytudzenie danych osobowych lub
finansowych. Popularne s3 réwniez oszustwa
,na wnuczka” w wersji cyfrowej, gdzie sprawcy
kontaktuja sie przez komunikatory i prosza o szybkie

przekazanie pieniedzy. Seniorzy moga pas¢ ofiarg

fatszywych sklepéw internetowych, oferujgcych
atrakcyjne produkty potaczone z ptatnoscig z gory, ktore nigdy nie zostajg wystane. Rosngce
zagrozenie stanowig takze manipulacyjne reklamy i linki w mediach spotecznosciowych,
prowadzace do infekcji komputera lub wytudzenia informacji. Wszystkie te dziatania
wykorzystujg emocje, poczucie pilnosci i zaufanie, co sprawia, ze osoby starsze sg bardziej
podatne na strate finansowg i naruszenie prywatnosci w sieci.

Praktyczne przyktady efektywnych inicjatyw obejmujg warsztaty komputerowe
dla seniorow, lokalne programy edukacyjne organizowane przez biblioteki i centra kultury,
a takze zajecia w ramach uniwersytetéw trzeciego wieku. Takie dziatania pokazujg, ze edukacja

medialna moze by¢ przystepna, angazujaca i dostosowana do potrzeb réznych grup
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wiekowych. Jej rozwdj pozwala nie tylko chroni¢ jednostki przed zagrozeniami cyfrowymi,
ale rowniez wzmacnia spodjnos¢ spoteczng, umozliwia Swiadome uczestnictwo w zyciu
publicznym i wzmacnia kompetencje niezbedne do funkcjonowania w XXI wieku. Edukacja
medialna staje sie wiec fundamentem S$wiadomego uczestnictwa w zyciu spotecznym,
kulturalnym i cyfrowym, niezaleznie od wieku, i warunkiem petnoprawnego uczestnictwa w
spoteczenstwie informacyjnym.

Reasumujac, bez wzgledu na wiek: edukacja medialna w epoce globalizacji mediéow
i w codziennosci nowych mediow staje sie rzeczywistosciq godnqg uwagi i hajwyzszego docenienia.
Jako proces ksztattowania i upowszechnienia zdolnosci krytycznego i swiadomego korzystania
Z mediéw nie moze by¢ dziedzing zlekcewazong, gdyz skutki tego zlekcewazenia mogq stac sie
niewybaczalne. Co wiecej, w zakresie edukacji medialnej zdobywa sie odpowiednie kompetencje,
ktére pozwalajg na wtasciwy odbidr przekazéw medialnych i rozumny sposdéb korzystania z ich mocy,
sity i oddziatywania. Oznacza to, ze profesjonalista - promujqgc edukacje medialng - jest osobg
umiejqcq korzystac z mediéw w sposéb odpowiedzialny!°.

Dobrym zwienczeniem tej czesci naszych rozwazan na temat edukacji medialnej sa
stowa prof. Agnieszki Ogonowskiej, ze: Edukacja medialna jest interdyscyplinarng dziedzing
wiedzy teoretycznej i stosowanej, przy czym ta pierwsza (teoria) inspiruje rozwigzania dydaktyczne
i psychoedukacyjne, zas praktyka Zycia codziennego i wyzwania wspoétczesnosci zwigzane
m.in. z dynamicznym rozwojem mediow motywujq do nieustannych badan i tworzenia coraz bardziej
nowoczesnych modeli i strategii ksztafcenial®. Niezaleznie czy dziatania te dotycza dzieci,
mtodziezy, dorostych czy senioréw, podejmowanie ich staje sie koniecznoscig, wyzwaniem,

ktére musimy podejmowac chcac wiasciwie reagowad na wyzwania wspotczesnosci.

W $wiecie jaki znamy, od ktérego nie ma odwrotu, edukacja medialna nabiera zupetnie
fundamentalnego znaczenia i wchodzi w nowy etap rozwoju, w ktérym nie wystarcza juz

indywidualne uczenie krytycznego odbioru informacji. Wymaga ona podejscia systemowego,

15Ks. R. Necek, PERSPECTIVA Legnickie Studia Teologiczno-Historyczne, Rok XXII 2023 nr 2 (43) s. 204.
16 A, Ogonowska, Wspétczesna edukacja medialna: teoria i rzeczywisto$é, Krakéw 2013, s. 22.
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Swiadomego wykorzystania nowych technologii oraz wspoétpracy pomiedzy szkotami,
mediami, organizacjami spotecznymi i instytucjami kultury. To takze czas redefinicji roli
mediéw publicznych i niezaleznych - jako kluczowych partnerow w ksztattowaniu
Swiadomego spoteczenstwa informacyjnego.

Podstawowym wyzwaniem stojgcym przed edukacja medialng jest jej trwate
wprowadzenie w system edukacji formalnej. Oznacza to potrzebe obecnosci edukacji
medialnej w podstawie programowej na wszystkich etapach ksztatcenia, poczawszy od
szkoty podstawowej az po szkoty Srednie i uczelnie wyzsze. Edukacja medialna powinna sta¢
sie integralng czescia nauczania jezyka polskiego, wiedzy o spoteczenstwie, informatyki czy
etyki - nie jako osobny przedmiot, ale jako przekrojowy element rozwijania kompetenc;ji
krytycznego myslenia, komunikacji i odpowiedzialnosci spoteczne;.

Kluczowym elementem systemowego podejscia jest takze ksztatcenie nauczycieli.
Potrzebne s3 programy studiow i szkolen doskonalacych, ktére przygotuja pedagogdéw do
prowadzenia zajec z zakresu edukacji medialnej. Nauczyciel XXI wieku nie musi by¢ ekspertem
technologicznym, ale powinien rozumie¢ mechanizmy dziatania medidw, algorytmoéw i sieci
spotecznosciowych oraz potrafi¢ przekazywa¢ uczniom umiejetno$¢ krytycznej analizy
przekazow.

Edukacja medialna nie moze jednak ogranicza¢ sie do szkoty. Niezbedna jest
wspotpraca miedzysektorowa - miedzy szkotami, mediami, organizacjami pozarzadowymi
i instytucjami kultury. To wifasnie te srodowiska wspdlnie moga tworzy¢ ekosystem edukac;ji
medialnej, w ktérym uczenie sie odbywa sie nie tylko w klasie, ale takze poprzez warsztaty,
kampanie spoteczne, projekty artystyczne i dziatania lokalne. Instytucje kultury moga petnié
role przestrzeni spotkan i refleksji nad mediami, a organizacje pozarzadowe - dostarczaé
narzedzi, scenariuszy i wiedzy praktycznej.

Rozwdj nowych technologii - takich jak sztuczna inteligencja (Al), rzeczywistosc
wirtualna (VR), rozszerzona (AR) czy analiza duzych zbioréw danych (big data) - catkowicie
zmienia sposob, w jaki ludzie odbieraja, przetwarzajg i tworzg informacje. Algorytmy
personalizujgce tresci, automatyczne generatory tekstéow, obrazy tworzone przez Al czy
symulacje VR wptywaja nie tylko na forme przekazu, ale takze na emocje, zaufanie i poczucie
rzeczywistosci.

W tej sytuacji edukacja medialna musi ewoluowaé - nie moze juz ogranicza¢ sie do
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analizy tradycyjnych mediow. Potrzebna jest nauka nowych form narracji i ich rozumienia, czyli
umiejetnos¢ interpretowania przekazoéw tworzonych z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
wizualizacji danych, wirtualnych swiatéw czy interaktywnych opowiesci. Uczen i obywatel
przysztosci powinien wiedzie¢, jak technologia ksztattuje jego sposdb myslenia i postrzegania
Swiata, jak dziataja algorytmy rekomendujace tresci oraz jakie dane s zbierane i przetwarzane.
To wymaga rozwijania Swiadomosci algorytmicznej, tagczenia wiedzy humanistycznej z cyfrowa,
a takze zrozumienia, ze technologia nie jest neutralna - niesie ze sobg konsekwencje
spoteczne, etyczne i polityczne.

W kontekscie powyzszych uwarunkowan zupetnie wyjatkowe znaczenie i role powinny
odgrywac klasyczne media. Media - zarowno publiczne, jak i prywatne - maja do odegrania
kluczowa role w rozwoju edukacji medialnej. Ich zadaniem jest nie tylko przekazywanie
informacji, lecz takze promowanie standardéw dziennikarskich, transparentnosci zrédet
i odpowiedzialnosci za stowo. Media mogg i powinny by¢ partnerami w procesie edukac;ji
spotecznej, wspiera¢ rozwdj krytycznego myslenia oraz dostarcza¢ odbiorcom wiedzy
o mechanizmach tworzenia wiadomosci, interpretacji faktéw i weryfikacji zrédet.

W kontekscie mediéw publicznych szczegélne znaczenie ma odbudowa zaufania
spotecznego poprzez prezentowanie rzetelnych, pluralistycznych i niezaleznych tresci. Z kolei
media niezalezne i obywatelskie mogg odgrywac role laboratoriow nowoczesnych form
komunikacji i edukacji, angazujgcych odbiorcéw w proces wspoéttworzenia tresci i debate
publiczna. Wspotpraca miedzy mediami a srodowiskiem edukacyjnym moze przyjac rézne
formy: programy edukacyjne, warsztaty dla mtodziezy, projekty fact-checkingowe, kampanie
spoteczne czy materiaty popularyzujgce wiedze o roli mediow w demokracji. Partnerstwo
mediéw w edukacji spotecznej jest jednym z kluczowych warunkéw budowania spoteczenstwa
odpornego na manipulacje i dezinformacje. Aktualnie jednak, w wielu sytuacjach obserwujemy
zjawiska wrecz odwrotne co niewatpliwie stanowi i bedzie stanowi¢ problem w realizacji
wskazanych postulatow. Kolejne banski informacyjne, olbrzymia polaryzacja podmiotéw
medialnych, zwtaszcza w odniesieniu do popieranych przez nie obozéw politycznych nie
nastrajajg optymistycznie w kontekscie przysztosci. Bez watpienia jednak porozumienie we
wskazanych sferach jest potrzebne, wrecz konieczne.

Zblizajac sie do konca rozwazan podsumowujgcych przysztosé i perspektywy edukacji

medialnej mozna za prof. Klaudiag Cymanow- Sosin stwierdzi¢, ze: Edukacja medialna jest pracq
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w trzech wymiarach. Po pierwsze - edukacja formalna, czyli ta, o ktérej teraz rozmawiamy -
odbywajqca sie w szkole, ale pewno jeszcze o niej wspomnimy. Drugim wymiarem jest edukacja
pozaformalna, realizowana przez firmy edukacyjne, stowarzyszenia, kluby i organizacje
pozarzgdowe. Obejmuje ona kursy, szkolenia, staze i warsztaty, prowadzone rowniez w kotach
zainteresowan. Nie kazdy jednak ma do niej dostep oraz wystarczajgcy imperatyw wewnetrzny,
by pogtebiac¢ swojq wiedze ,0” mediach. Jest takze trzeci poziom, czyli ksztatcenie nieformalne,
oznaczajqce nauke poprzez praktyke. To proces trwajqcy przez cate zycie, obejmujgcy ksztattowanie
osobowosci, wartosci, postaw i umiejetnosci. Rozwija sie on poprzez doswiadczenia oraz interakcje
miedzyludzkie. O ile w przypadku przekazywania wiedzy w szkole, ciggle jeszcze niestety dominujg
wyktady i tak zwane metody podajqgce, tak w edukacji nieformalnej uczymy sie od rodziny i oséb
wspéttowarzyszqgcych w formie dialogu oraz przez nasladowaniel”.

W obliczu zmieniajgcego sie Swiata co oczywiste, edukacja medialna staje przed
nowymi wyzwaniami. Rozwaj sztucznej inteligencji, automatyzacji przekazéw informacyjnych
i deepfake’éw sprawia, Zze granice miedzy rzeczywistoscia a jej wirtualnym obrazem bed3 sie
dalej zaciera¢. Algorytmy personalizacji tresci tworzg informacyjne ,banki”, w ktérych
uzytkownicy widza tylko fragment Swiata zgodny z ich poglagdami. To wymaga rozwijania
swiadomosci algorytmicznej - zrozumienia, jak technologie ksztattujg nasze decyzje i emocje.

W przysztosci edukacja medialna bedzie musiata taczy¢ rézne dziedziny: technologie,
psychologie, etyke, nauki spoteczne i humanistyczne. Nie wystarczy juz tylko uczy¢,
jak rozpoznawac fatszywe informacje - konieczne stanie sie rozwijanie empatii, odpornosci
emocjonalnej i zdolnosci do dialogu. Kierunkiem rozwoju edukacji medialnej powinna by¢
edukacja witaczajaca, dostepna dla wszystkich grup wiekowych, spotecznych i zawodowych,
prowadzona zaréwno w szkotach, jak i w instytucjach kultury, mediach, organizacjach

spotecznych i samorzadach. Coraz wieksza role odegraja partnerstwa miedzysektorowe, ktére

17" https://biurokarier.upjp2.edu.pl/akademia-przedsiebiorczosci/wywiad-studencki-o-technologii-i-edukacji-medialnej-z-

prof-upjpii-klaudia-cymanow---sosin-21.html, Wywiad z prof. UPJPII Klaudia Cymanow - Sosin - o technologii i edukacji
medialnej, dostep w dniu 20.05.2025r.
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tacza wiedze edukatoréw, naukowcow, dziennikarzy i technologow.

Edukacja medialna przysztosci powinna
oy wiec faczyé systemowe rozwigzania
\' ’ v edukacyjne, nowoczesne technologie

i etyczne media. Jej rozwéj wymaga
wspotpracy, zaufania i dtugofalowej

strategii, w ktérej celem nie jest

jedynie ochrona przed
dezinformacja, ale przede
wszystkim ksztattowanie
Swiadomego, refleksyjnego

i odpowiedzialnego obywatela
w cyfrowym Swiecie.

Podsumowujac, edukacja medialna zmierza ku modelowi uczenia przez cate zycie,
obejmujacemu wszystkich obywateli. Rowniez my wszyscy: szkota, uczelnie, media i eksperci
ponosimy odpowiedzialnosc¢ za jej upowszechnianie. Jej przyszto$¢ to nie tylko reagowanie na
zagrozenia, ale takze budowanie pozytywnej kultury komunikacji - opartej na zaufaniu,
odpowiedzialnosci, empatii i krytycznym mysleniu. W tym sensie edukacja medialna staje sie
jednym z kluczowych narzedzi rozwoju spotecznego i obrony demokracji w epoce cyfrowe;.
W dyskusji o niej nalezy o tym pamietaé, co ma ten praktyczny wymiar, ze by¢ moze juz
niebawem zamiast zastanawia¢ sie nad formami jej wprowadzenia do nauczania w szkotach
czy na uczelniach, od niej, jako od jednej z kilku najwazniejszych dziedzin zycia bedziemy
zaczynac ustalanie podstawy programowej. W przekonaniu autorki niniejszego opracowania

jest to postawa nie tylko wskazana ale wrecz niezbedna.
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